CCIE FRANCOFORTE

L'Italia protagonista
In Plazza a Francoforte

ell’anno della celebrazione dei 150
anni dell’Italia e dei 100 anni della
Camera di Commercio Italiana per
la Germania (CCIG), due importan-
ti appuntamenti, gia ben noti al grande pub-
blico, celebreranno il nostro Paese a Francoforte
sul Meno: la Settimana Italiana e la
Museumsuferfest (Festa dei Musei).

La Settimana Italiana, alla sua terza edizione,
si svolgera dal 30 luglio al 7 agosto in una del-
le piazze centrali della citta, la Hauptwache.
L’evento nasce dalla collaborazione tra il City
Forum ProFrankfurt, la CCIG, I’Enit, I'Istituto
Italiano di Cultura e il Consolato Generale di
Francoforte. La Museumsuferfest, nata del 1988,
ricorre ogni anno nell’ultimo fine settimana di
agosto — in questa edizione dal 26 al 28 ago-
sto — a celebrazione dei 20 musei cittadini.
Ogni anno si presenta con un diverso tema, e
quest’anno protagonista assoluta sara I'Italia.

La Museumsuferfest & realizzata in collabora-
zione con Tourismus+Congress GmbH, la
CCIG, I’Enit, I'Istituto Italiano di Cultura e il
Consolato Generale di Francoforte.

Anche quest’anno, attraverso le iniziative
degli operatori che hanno aderito alle manife-
stazioni, il pubblico avra la possibilita di risco-
prire o di conoscere i sapori della rinomata
dieta mediterranea e di avvicinarsi alle tradi-
zioni culturali e artistiche dell’Italia.
Obiettivo: approfondire sempre piti la cono-
scenza dei nostri due Paesi e rafforzare i lega-
mi che da lungo tempo uniscono le rispettive
culture. L'unica vera parola d’ordine ¢ Italia.

Numerose sono le aziende italiane, in parti-
colare dell’enogastronomia, dell’artigianato,
della cultura e del turismo, nonché enti, orga-
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nizzazioni e istituzioni, che hanno scelto di
promuovere i loro prodotti, i loro servizi o il
loro territorio in queste importanti occasioni.

Durante la Settimana Italiana e la
Museumsuferfest, verra offerta al pubblico
tedesco ed internazionale una variegata serie
di prodotti e servizi nella tipica atmosfera leg-
gera e vivace degli eventi all’aperto. Gli ope-
ratori potranno creare nuovi contatti commer-
ciali e scoprire nuovi canali di vendita, cono-
scere pitt da vicino nuove realta, e contribuire
a promuovere il Made in Italy in un contesto
pittimmediato.

Particolarmente forte sara la presenza di
aziende provenienti dalla Calabria. In virta
del Desk Calabria in Germania operante presso
gli uffici della CCIG (a Francoforte, Berlino,
Colonia e Lipsia) dal mese di maggio 2011, la
Camera si sta infatti attivando, in collabora-
zione con la Regione Calabria, per la realizza-
zione di progetti di promozione commerciale
e territoriale, con I'intento di contribuire ad un
posizionamento qualificato ed adeguato dei
prodotti calabresi in Germania.

A fare da cornice, un programma musicale
fuori dai soliti schemi: gruppi folkloristici
regionali animeranno il pubblico con musiche
e balli tipici, mentre 1’Acrobata della Pizza e i
rappresentanti del look e della bellezza italia-
nain Germania, affascineranno il pubblico con
show degni di nota. ®
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Italien im Mittelpunkt
In Frankfurt am Main

m Jahr der Feierlichkeiten zur 150-jéhrigen Einheit
I Italiens und zum 100-jéhrigen Bestehen der Italie-

nischen Handelskammer fiir Deutschland (ITKAM),
zwei Ereignisse, die sich sowohl in der Stadt als auch in
der Umgebung grolRer Beliebtheit erfreuen, werden
das Publikum in Frankfurt am Main aufs Beste unter-
halten: die Italienische Woche und das Museums-
uferfest. Die Italienische Woche findet nun schon
zum dritten Mal vom 30. Juli bis zum 7. August auf der
Hauptwache statt, im Herzen der FuBgénger- und Ein-
kaufszone der Innenstadt. Die Veranstaltung ist eine
gemeinsame Initiative von City Forum ProFrankfurt,
der ITKAM, der Italienischen Tourismusagentur ENIT,
dem Italienischen Kulturinstitut und dem Italienischen
Generalkonsulat Frankfurt. Das Museumsuferfest fin-
det seit 1988 jedes Jahr am letzten Augustwochenen-
de statt, dieses Jahr vom 26.-28. August, und feiert die
20 stadtischen Museen an beiden Mainufern. Das Fest
steht jedes Jahr unter einem Motto und 2011 steht Ita-
lien dabei im Mittelpunkt. Das Museumsuferfest wird
gemeinsam von Tourismus+Congress GmbH, der IT-
KAM, der Italienischen Tourismusagentur ENIT, dem
ltalienischen Kulturinstitut und dem lItalienischen Ge-
neralkonsulat Frankfurt organisiert. Auch in diesem
Jahr kommen die Besucher wieder geschmacklich
und kulturell ganz auf ihre Kosten: Bei den verschiede-
nen Initiativen der mitwirkenden Unternehmen wird
das Publikum die ausgezeichnete mediterrane Diat
neu entdecken sowie die Traditionen der Kultur und
der Kunst Italiens néher kennen leren. Dieses Event
stellt einen wichtigen Beitrag dar, das Wissen tiber un-
sere beiden Lander weiter zu vertiefen und die Bin-
dung zu stérken, die seit langer Zeit unsere Kulturen
vereint. Eins ist sicher: Italien ist das absolute Schlag-
wort der diesjahrigen Ausgabe des Museumsuferfe-
stes. Zahlreiche Italienische Firmen, vor allem aus Ga-
stronomie, Kunsthandwerk, Kultur und Tourismus,
aber auch Verbénde, Organisationen und Institutio-
nen werden ihre Produkte, Dienstleistungen und Re-
gionen bei diesen Gelegenheiten prasentieren. Fiir die
teilnehmenden Unternehmer bieten sich Mdglichkei-
ten, neue Geschéftskontakte zu kniipfen und neue
Vertriebskandle zu finden, die Wirklichkeit einer Stadt
und Region aus der Nahe kennen zu lernen und einen
Beitrag dazu zu leisten, die Marke ,Made in Italy” di-
rekt vor Ort stark zu machen. Besonders zahlreich wer-
den Unternehmen aus Kalabrien vertreten sein, in Fol-
ge der Neueinrichtung des Desk Kalabrien fiir
Deutschland in den Biiros der Italienischen Handels-
kammer in Frankfurt, Berlin, K6In und Leipzig im Mai
2011. So plant die ITKAM in Zusammenarbeit mit der
Region Kalabrien zahlreiche Marketingprojekte um
die Region Kalabrien sowie ihre Produkte in Deutsch-
land richtig in Szene zu setzen und neue Handelsbe-
ziehungen aufzubauen. Ein einzigartiges musikali-
sches Angebot wird die Prasentation der Firmen um-
rahmen. Folkloregruppen werden die Besucher mit
volkstypischen Tanzen und Musik unterhalten. Ein Piz-
zaakrobat sowie exklusive italienische Haar- und Ma-
ke-up-Artisten werden mit ganz besonderen Shows
die Zuschauer bezaubern.





